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АНОТАЦІЯ  

Орловська М.К. Розробка програми просування нового товару на ринок.  

У кваліфікаційній роботі визначаються основні етапи розробки програми 
просування нового товару, дається оцінка існуючої системи просування товару та 

аналізується ринок, на якому працює торгова марка "ABOUT HAIR". З 

урахуванням специфіки товару підприємства та конкурентних умов запропоновано 

розробити програму просування нового товару, визначити її мету і завдання. 

Доведено, що впровадження запропонованих заходів буде ефективним, оскільки 

сприятиме підвищенню конкурентоспроможності та зростанню продажів.  
Ключові слова: програма просування, сегментування ринку, 

позиціонування товару, SWOT-аналіз, ефективність. 

 

SUMMARY 

Orlovska M.K. Development of a program to promote a new product to the 

market. 

In this bachelor’s thesis, the theoretical aspects and analysis of the development of 

a new product promotion program in the hair care products market are investigated. 
Section 1 describes the role and importance of the promotion program, identifies the main 

stages of its development, and considers the types and characteristics of new product 

promotion tools. Section 2 analyzes the business activities of the "ABOUT HAIR" brand, 

including characterization, market analysis, positioning, SWOT analysis, and assessment 

of demand and potential benefits of the new product. Section 3 considers the development 

and implementation of a new product market promotion program, defines goals and 
objectives, develops an action plan, and determines the economic efficiency of the 

measures. 

Keywords: promotion program, market segmentation, product positioning, SWOT 

analysis, efficiency. 
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