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А Н О Т А Ц І Я 
 

Мороз. Н.С. Аналіз факторів зовнішнього середовища та їх врахування в 
маркетинговій діяльності підприємства. 

У кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи аналізу 
факторів зовнішнього середовища підприємства, визначено його вплив на 
формування та реалізацію маркетингової стратегії ТОВ ВКФ «Велта». З 
урахуванням специфіки продукції промислового підприємства та конкурентних 
умов на ринку було розроблено заходи вдосконалення маркетингової діяльності у 
зовнішньому середовищі підприємства. Запропоновано комплекс заходів з 
цифрового маркетингу, спрямованих на покращення іміджу компанії та посилення 
її конкурентних позицій. Надано рекомендації щодо бюджетування цифрових 
заходів і методів оцінки їх ефективності. 

Ключові слова: зовнішнє маркетингове середовище, цифровий маркетинг, 
маркетинговий аналіз підприємства, промисловий ринок, маркетингові стратегії, 
імідж підприємства, титановий ринок.  
 
 
 

SUMMARY 
 

Moroz. N.S. Analysis of external environmental factors and their consideration in 
the marketing activities of the enterprise. 

In master’s thesis the theoretical and methodological foundations of analyzing the 
external environment factors of an enterprise and determines their influence on the 
formation and implementation of the marketing strategy of LLC VKF “Velta”. Taking 
into account the specifics of the products of an industrial enterprise and competitive 
conditions on the market, measures were developed to improve marketing activities in 
the external environment of the enterprise. A set of digital marketing measures was 
proposed, aimed at improving the company's image and strengthening its competitive 
position. Recommendations were given on budgeting digital measures and methods for 
assessing their effectiveness. 

Keywords: external marketing environment, digital marketing, enterprise 
marketing analysis, industrial market, marketing strategies, enterprise image, titanium 
market.  
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