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А Н О Т А Ц І Я * 

Козак В.М. Розробка системи просування продукції підприємства 

У даній роботі досліджено теоретичні аспекти розробки системи просування 

продукції підприємства, включаючи основні принципи просування, аналіз 

ринкових стратегій, методів та психологічних аспектів споживчої поведінки. 

Наступним етапом є аналіз господарської діяльності косметичного бренду 

«Maybelline NY», включаючи характеристику діяльності, системи просування 

продукції, аналіз ринку, позиціонування та SWOT-аналіз. У третьому розділі 

розроблено проект системи просування продукції косметичного бренду 

«Maybelline NY», включаючи дослідження цільової аудиторії, розробку 

інтегрованих маркетингових комунікацій та оцінку економічної ефективності від 

їх запровадження. 

Ключові слова: просування продукції, маркетингові стратегії, ринковий 

аналіз, позиціонування, інтегровані комунікації, ефективність. 

 

SUMMARY 

Kozak V.M. Development of the drying system for enterprise products 

This work examines the theoretical aspects of developing a system for drying 

industrial products, including the basic principles of drying, analysis of market 

strategies, methods and psychological aspects of survivable behavior. The next stage is 

an analysis of the government’s activity of the cosmetic brand “Maybelline NY”, 

including characteristics of activity, product distribution systems, market analysis, 

positioning and SWOT analysis. The third section developed a project for distributing 

products to the cosmetic brand “Maybelline NY”, including tracking the target audience, 

developing integrated marketing communications and assessing the cost-effectiveness 

of their promotion . 

Key words: product distribution, marketing strategies, market analysis, 

positioning, integrated communications, effectiveness. 
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