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АНОТАЦІЯ 

Зеро М. С. Особливості організації продажів автотоварів. 

У роботі розглянуто теоретичні аспекти організації продажів автотоварів. 

Проаналізовано класифікацію, асортимент та фактори, що впливають на процес 

реалізації автотоварів. Розглянуто методи дослідження та оцінки ефективності 

організації продажів. Досліджено організацію продажів автотоварів магазину 

«VCE» ТОВ «ВЦЄ». Надано організаційно-економічну характеристику діяльності 

магазину, досліджено асортимент автотоварів, що реалізуються, та проведено 

аналіз існуючої системи продажів. Запропоновано напрями покращення організації 

продажів автотоварів магазину «VCE» ТОВ «ВЦЄ», включаючи розробку стратегій 

збільшення обсягів продажу, покращення сервісу та впровадження інноваційних 

підходів. Проаналізовано тенденції та перспективи розвитку ринку автотоварів.  

Ключові слова: автотовари, організація продажів, асортимент, ринок 

моторної оливи, автосервіс, мазагин автотоварів. 

 

SUMMARY 

Zero Maksym. Features of Organizing the Sale of Automotive Products.  

The paper discusses the theoretical aspects of organizing the sale of automotive 

products. It analyzes the classification, assortment, and factors affecting the process of 

selling automotive products. Methods of research and evaluation of sales organization 

effectiveness are examined. The sales organization of automotive products at the «VCE» 

store of LLC «VCE» is studied. An organizational and economic description of the store’s 

activities is provided, the assortment of automotive products sold is analyzed, and the 

existing sales system is evaluated. Directions for improving the organization of 

automotive product sales at the «VCE» store of LLC «VCE» are proposed, including the 

development of strategies to increase sales volumes, improve service, and implement 

innovative approaches. Trends and prospects for the development of the automotive 

products market are also analyzed.  

Keywords: automotive products, sales organization, assortment, motor oil market, 

auto service, automotive product store. 
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