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АНОТАЦІЯ 

 

Христич Є.В. Конкурентоспроможність продукції підприємства і розробка 

заходів щодо її підвищення 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретико-методичні основи 

конкурентоспроможності продукції підприємства, здійснено маркетинговий 

аналіз та маркетинговий аудит діяльності, SWOT аналіз  і маркетингове 

дослідження уподобань споживачів, розроблено рекомендації щодо підвищення 

рівню конкурентоспроможності продукції компанії Vodafone Україна. З 

урахуванням специфіки продукції підприємства «Vodafone Україна» та 

конкурентних умов запропоновано впровадження нового тарифного плану, що 

сприятиме підвищенню конкурентоспроможності підприємства «Vodafone 

Україна» на ринку.  

Ключові слова: конкурентоспроможність продукції, аналіз 

конкурентоспроможності, конкурентні переваги, цільова аудиторія, комплекс 

маркетингу. 

 

 

SUMMARY 

 

Khrystych Y. V. competitiveness of the company's products and development of 

measures to improve it. 

In the qualification work of The Bachelor, the theoretical and methodological 

foundations of the competitiveness of the company's products are considered, marketing 

analysis and marketing audit of activities are carried out, SWOT analysis and marketing 

research of consumer preferences, recommendations for improving the level of 

competitiveness of Vodafone Ukraine products are developed. Taking into account the 

specifics of Vodafone Ukraine's products and competitive conditions, it is proposed to 

introduce a new tariff plan that will help increase the competitiveness of Vodafone 

Ukraine in the market. 

Keywords: product competitiveness, competitiveness analysis, competitive advantages, 

target audience, marketing mix. 
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