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АНОТАЦІЯ  

 

Михайлова В.І. Впровадження інноваційних молочних продуктів 

дегустаційними методами на підприємстві. 

Розглянуто теоретичні засади щодо впровадження інноваційних молочних 

продуктів дегустаційними методами на підприємстві. Проведено діагностику 

профілів нових молочних продуктів підприємств-конкурентів, ідентифікацію та 

виявлення фальсифікації молочних продуктів шляхом дегустацій. Запропоновано 

низку пропозицій щодо формування системи показників якості продукції до рівня 

«бажаності» споживача.  

Ключові слова: ідентифікація, фальсифікація, молочні продукти, ринок, 

споживачі. 

 

SUMMARY 

 

Mykhailova V.I.  Introduction of innovative dairy products by tasting methods at 

the enterprise. 

The theoretical principles concerning introduction of innovative dairy products 

by tasting methods at the enterprise are considered. Diagnostics of profiles of new dairy 

products of competitor companies, identification and identification of falsification of 

dairy products by tasting was conducted. A number of suggestions on the formation of 

a system of indicators of product quality to the level of "desirability" of the consumer 

are offered. 
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