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АНОТАЦІЯ 

 
Сокол М.О. Розробка маркетингової стратегії промислового 

підприємства. 
Кваліфікаційна робота присвячена вдосконаленню підходів до 

стратегічного маркетингового планування великих промислових підприємств. 
На основі теоретичного аналізу визначено сутність, види та значення 
маркетингових стратегій у сучасних умовах глобальної конкуренції. В роботі 
досліджено внутрішнє і зовнішнє середовище ТОВ "Метінвест Холдинг", 
проведено SWOT-аналіз, PEST-аналіз, а також оцінено ефективність існуючої 
маркетингової стратегії компанії. 

В роботі запропоновано підходи до оцінки маркетингових стратегій, 
інтеграції сучасних цифрових технологій аналізу ринку, розробці сценарних 
моделей адаптації до кризових умов і пропозиції інноваційних рішень для 
підвищення конкурентоспроможності підприємства. Особливу увагу приділено 
диверсифікації ринків, впровадженню соціально відповідального маркетингу та 
оптимізації витрат через енергоефективні технології. 

Результати дослідження мають практичне значення для великих 
промислових компаній, сприяючи ефективнішому управлінню маркетинговими 
процесами, покращенню позицій на ринку та забезпеченню довгострокової 
стійкості бізнесу. 

Ключові слова: маркетингова стратегія, ринок, маркетингова діяльність, 
конкурентоспроможність, споживачі, маркетингове планування. 

 

SUMMARY 

Sokol M.O. Development of a marketing strategy of an industrial enterprise. 
The qualification work is devoted to improving approaches to strategic 

marketing planning of large industrial enterprises. On the basis of theoretical analysis, 
the essence, types and importance of marketing strategies in the current conditions of 
global competition are determined. The article studies the internal and external 
environment of Metinvest Holding LLC, conducts a SWOT-analysis, PEST-analysis, 
and evaluates the effectiveness of the company's existing marketing strategy. 

The paper proposes approaches to evaluating marketing strategies, integrating 
modern digital market analysis technologies, developing scenario models for 
adapting to crisis conditions and offering innovative solutions to improve the 
company's competitiveness. Particular attention is paid to market diversification, the 
introduction of socially responsible marketing and cost optimisation through energy-
efficient technologies. 

The results of the study are of practical importance for large industrial 
companies, contributing to more efficient management of marketing processes, 
improving market positions and ensuring long-term business sustainability. 

Keywords: marketing strategy, market, marketing activities, competitiveness, 
consumers, marketing planning. 
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