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АНОТАЦІЯ 

 

Калушевич К. Ю. «Розробка стратегії просування продукту на ринок в 

банківській сфері». 

Програма має на меті ефективно розробити стратегії просування 

продукту на ринок, залучити  цільову аудиторію. У роботі розглянуті основні 

етапи розробки стратегії просування, включаючи аналіз ринку та конкурентів, 

визначення цільової аудиторії, вибір маркетингових каналів та інструментів 

комунікації, а також планування та виконання маркетингових заходів. 

Детально розглянуті стратегії і тактики просування, які найбільш відповідають 

цілям та характеристикам ринку банківських послуг. Аналізується також 

потенційний вплив стратегії просування на позицію «АТ Універсал Банк» на 

ринку та її конкурентну перевагу. 

Ключові слова: маркетингова концепція управління підприємством, 

організація маркетингової діяльності підприємства, комплекс маркетингу, 

контроль маркетингової діяльності підприємства, маркетинговий аналіз 

підприємства, стратегія просування, конкурентні переваги. 

 

SUMMARY 

Kalushevych K. “Development of a Product Marketing Strategy in the 

Banking Sector”. 

The program aims to effectively develop strategies for promoting a product to 

the market and attracting the target audience. The main stages of developing a 

promotion strategy, including market and competitor analysis, target audience 

identification, selection of marketing channels and communication tools, as well as 

planning and implementation of marketing activities are considered in the work. The 

author analyzes in detail the strategies and tactics of promotion that best meet the 

goals and characteristics of the banking services market. The potential impact of the 

promotion strategy on the position of JSC Universal Bank in the market and its 

competitive advantage is also analyzed. 

Keywords: marketing concept of enterprise management, organization of 

marketing activities of an enterprise, marketing complex, control of marketing 

activities of an enterprise, marketing analysis of an enterprise, promotion strategy, 

competitive advantages. 
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