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АНОТАЦІЯ 

Куницька К.А. Рекламна діяльність підприємства і можливі напрямки її 

покращення.  

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто  сутність стратегічного 

планування рекламної діяльності, особливості управління рекламною діяльністю 

на підприємстві; підходи до оцінки ефективності управління рекламної діяльності; 

надані характеристики господарської діяльності компанії «Versace»; 

проаналізований стан рекламної діяльності компанії «Versace»; розроблені заходи 

з вдосконалення рекламної діяльності компанії «Versace»; розглянута економічна 

доцільність (очікуваний ефект) запропонованих заходів. 

Ключові слова: управління рекламною діяльністю на підприємства,  

 підходи до оцінки ефективності управління рекламної діяльності, економічна 

доцільність рекламних заходів. 

 

SUMMARY 

Kunytska K.A. Advertising activity of the enterprise and possible directions for its 

improvement. 

The bachelor's qualification work examines the essence of strategic planning of 

advertising activities, features of managing advertising activities at the enterprise; 

approaches to evaluating the effectiveness of advertising management; provided 

characteristics of the business activity of the "Versace" company; the state of advertising 

activity of the company "Versace" was analyzed; developed measures to improve the 

advertising activity of the company "Versace"; the economic feasibility (expected effect) 

of the proposed measures is considered. 

Keywords: management of advertising activities for enterprises, approaches to 

evaluating the effectiveness of advertising management, economic feasibility of 

advertising measures. 
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