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А Н О Т А Ц І Я  

Стельмах Ю.В. Асортиментна політика меблевого підприємства та 
шляхи її вдосконалення. 

 
В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретичні аспекти асортиментної 

політики підприємства та визначення шляхів її вдосконалення; аналіз 
господарської діяльності ТОВ "ЛДС ГРУП" та розробка заходів для 
поліпшення асортиментної політики. Методами дослідження було обрано 
аналіз, SWOT-аналіз, економічний аналіз. Результатами роботи стало 
визначення основних принципів формування асортиментної політики 
товариства, розроблено інструменти та стратегії для її вдосконалення. 
Проведено аналіз діяльності ТОВ "ЛДС ГРУП", включаючи характеристику, 
аналіз ринку, позиціонування та SWOT-аналіз. Розроблено шляхи поліпшення 
асортиментної політики. Для поліпшення асортиментної політики меблевого 
підприємства ТОВ "ЛДС ГРУП" запропоновано використання розроблених 
стратегій та інструментів 

Перелік ключових слів: асортиментна політика, товариство, ТОВ 
"ЛДС ГРУП", SWOT-аналіз, економічна ефективність. 
 

 
SUMMARY 

Stelmakh Yu.V. Assortment policy of a furniture company and ways to 
improve it. 

In the qualification work, the theoretical aspects of the assortment policy of 
the enterprise and the determination of ways of its improvement are considered; 
analysis of the economic activity of LLC "LDS GROUP" and the development of 
measures to improve the assortment policy. Analysis, SWOT analysis, and economic 
analysis were chosen as research methods. The results of the work were the 
definition of the main principles of the formation of the assortment policy of the 
company, the tools and strategies for its improvement were developed. An analysis 
of the activities of LLC "LDS GROUP" was carried out, including characteristics, 
market analysis, positioning and SWOT analysis. Ways to improve the assortment 
policy have been developed. To improve the assortment policy of the furniture 
company "LDS GROUP" LLC, it is proposed to use the developed strategies and 
tools 

List of keywords: assortment policy, company, LLC "LDS GROUP", SWOT 
analysis, economic efficiency. 
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