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АНОТАЦІЯ  

 

Денисенко В.А Вдосконалення комплексу маркетингових комунікацій 

підприємства 

 В кваліфікаційній роботі розглянуто сутність, види та принципи 

комплексу маркетингових комунікацій підприємства, досліджено підходи до 

визначення ефективності комплексу маркетингових комунікацій підприємства і 

способи її оцінки. Було охарактеризовано господарську діяльність 

підприємства ПРАТ «Трикотажна фабрика «РОЗА», проаналізовано ринок, на 

якому діє підприємство та позиціонування продукції. Проаналізовано та 

оцінено комплекс маркетингових комунікацій підприємства, проведено SWOT-

аналіз. Розроблено заходи з удосконалення комплексу маркетингових 

комунікацій підприємства ПРАТ «Трикотажна фабрика «РОЗА». Обґрунтувано 

економічну доцільність запропонованих заходів з удосконалення комплексу 

маркетингових комунікацій підприємства ПРАТ «РОЗА». 

Ключові слова: господарська діяльність, комунікації підприємства, 

позиціонування продукції, SWOT – аналіз, економічна доцільність, 

удосконалення комплексу, маркетингові комунікації. 
 

 
SUMMARY 

 

Denisenko V.A. Improving the marketing communication mix of the enterprise 

In the qualification work the essence, types and principles of a complex of 

marketing communications of the enterprise are considered, approaches to definition 

of efficiency of a complex of marketing communications of the enterprise and ways 

of its estimation are investigated. The economic activity of the enterprise PJSC 

"Knitwear Factory" ROSE "was characterized, the market in which the enterprise 

operates and product positioning were analyzed. The complex of marketing 

communications of the enterprise is analyzed and estimated, the SWOT-analysis is 

carried out.  Measures have been developed to improve the complex of marketing 

communications of the enterprise PJSC "Knitwear Factory" ROSE ".  The economic 

expediency of the proposed measures to improve the complex of marketing 

communications of the enterprise PJSC "ROSE" is substantiated. 

Key words: economic activity, communications of the enterprise, positioning of 

production, SWOT - analysis, economic expediency, improvement of a complex, 

marketing communications. 
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