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АНОТАЦІЯ 

Кучугурна Є.В. Міжнародна маркетингова діяльність підприємства в умовах 

глобалізації  

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто зростанням глобалізації та 

конкуренції, що вимагає від компанії розуміння потреб своїх цільових ринків, а 

також розробки ефективних міжнародних маркетингових стратегій для 

зміцнення своєї позиції на світовому ринку. Також проведено дослідження 

щодо сильних та слабких сторін діяльності ТОВ ПТК «АГРОМАТ» на 

політичному та економічному полі. Надано низку порад щодо покращення 

маркетингової діяльності підприємстві як на внутрішньому, так і на 

глобальному ринках. З урахуванням всіх сторін виведення компанії на 

міжнародний ринок, було проведено аналіз продукції, сервісу, веб-комунікації 

та сегментації ТОВ ПТК «АГРОМАТ». Виявлено нестабільні сторони 

підприємства, які потрібно покращити задля того, щоб їх 

конкурентоспроможність стала більш стійкою.  

Ключові слова: Міжнародна маркетингова діяльність, підприємство, 

глобалізація, експорт, імпорт, міжнародні ринки, конкуренція, міжнародні 

стратегії, маркетингові дослідження, культурні особливості, локалізація, 

стандартизація, сегментація ринку, цінова стратегія, маркетинговий мікс, 

глобальний рекламний кампанія, міжнародні партнерства, глобальний успіх. 

SUMMARY 

Kuchuhurna Y.V. International marketing activity of the enterprise in the conditions 

of globalization 

This bachelor’s qualification work, describes the growth of the of globalization and 

competition, which requires the company to understand the needs of its target 

markets, as well as effective international marketing strategies to strengthen its 

position in the global market. There was also conducted research on the strengths and 

weaknesses of the activities of "AGROMAT" LLC in the political and economic 

field. A number of tips are given to improve the marketing activities of the enterprise 

both on the domestic and global market. Taking into account all the sides of the 

company's introduction to the international market, an analysis of products, service, 

web communication and segmentation of "AGROMAT" LLC was carried out. 

Instabilities of the enterprise were identified, the ones that were in need of 

improvement were highlighted in order to make company’s competitiveness in the 

field more sustainable. 
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Key words: international marketing activity, enterprise, globalization, export, import, 

international markets, competition, international strategies, marketing research, 

cultural features, localization, standardization, segmentation, price strategy, 

marketing mix, global advertising campaigns, international partnerships, global 

success . 
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