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А Н О Т А Ц І Я 

 

Гатило М.М. Маркетингові дослідження конкурентоспроможності 

продукції підприємства та визначення шляхів її підвищення. 

 

Кваліфікаційна робота присвячена дослідженню теоретичних і практичних 

аспектів маркетингових досліджень конкурентоспроможності продукції 

підприємства. У роботі розкрито сутність поняття конкурентоспроможності 

продукції, визначено її основні складові та охарактеризовано систему й процес 

проведення маркетингових досліджень. На основі аналізу господарської діяльності 
та маркетингового середовища ТОВ «АТБ-маркет» досліджено фактори, що 

впливають на рівень конкурентоспроможності продукції підприємства. Проведено 

SWOT- і PEST-аналіз, виявлено ключові проблеми та можливості розвитку. 

Запропоновано комплекс заходів підвищення конкурентоспроможності продукції, 

обґрунтовано бюджет і оцінено ефективність запропонованих рішень. Отримані 

результати можуть бути використані в практичній діяльності підприємства для 
вдосконалення маркетингової політики та підвищення ринкових позицій. 

Ключові слова: конкурентоспроможність продукції, маркетингові 

дослідження, маркетингове середовище, ефективність. 

 

SUMMARY 

 

Hatylo M. Marketing research of the competitiveness of the company's 

products and identification of ways to increase it. 

 

The Master’s tesis is dedicated to the study of theoretical and practical aspects of 

marketing studies of the competitiveness of the company's products. The work reveals 

the essence of the concept of product competitiveness, identifies the main warehouses 
and characterizes the system and process of conducting marketing research. Based on the 

analysis of government activities and the marketing environment of ATB-Market LLC, 

factors that influence the level of competitiveness of the enterprise’s products were 

identified. A SWOT and PEST analysis was carried out, key problems and development 

opportunities were identified. A set of goals for improving the competitiveness of 

products was established, the budget was determined and the effectiveness of the 
decisions was assessed. The results can be used in the practical activities of the enterprise 

to improve the marketing policy and advance market positions. 

Key words: product competitiveness, marketing research, marketing middle 

ground, effectiveness. 
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