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А Н О Т А Ц І Я  

 

Сулейменко Л.С. Розробка маркетингової стратегії торгового 

підприємства на ринку органічних продуктів харчування 

В кваліфікаційнійроботірозглянуто теоретико-методичнізасади розробки 

маркетингової стратегії  підприємства,здійсненоаналізмаркетингового 

середовища підприємства Take Organic GmbH, 

розробленорекомендаціїщодовдосконаленнямаркетингової 

стратегіїпідприємства Take Organic GmbH. 

ЗурахуваннямспецифікиторговельноїдіяльностіпідприємстваTake Organic 

GmbHзапропонованопереглянутипідхід до 

маркетинговоїстратегіїTakeOrganicGmbH.  

КерівництвуTakeOrganicGmbHзапропонованорозробитикомплекснустратегію з 

ефективноговикористаннянаявнихресурсів, щоб не тількиутриматися на ринку 

органічнихпродуктівхарчування, а йзбільшуватисвоїпродажніможливості на 

ринку протягомнайближчих 3-х років. 

Ключові слова:маркетингова стратегія, тенденції розвитку ринку 

органічних продуктів харчування, позиціонування продукції підприємства, 

аналізпідприємства,маркетингові стратегії підприємства,стратегію 

диференціації. 
 

SUMMARY 
 

Suleimenko L.S.  Developing a marketing strategy for a commercial enterprise 

in the organic food market 

In the qualification work the theoretical and methodological foundations of the 

development of the enterprise marketing strategy were considered, the analysis of the 

marketing environment of the company Take Organic GmbH was carried out, the 

recommendations on the improvement of the marketing strategy of the company Take 

Organic GmbH were developed. Taking into account the specific business activities 

of Take Organic GmbH, we propose to review the approach to Take Organic GmbH's 

marketing strategy. Take Organic GmbH management has been asked to develop a 

comprehensive strategy for the efficient use of available resources, not only to stay in 

the organic food market, but also to increase their sales opportunities in the market 

over the next 3 years. 

Keywords: marketing strategy, trends of organic food market development, 

enterprise product positioning, enterprise analysis, enterprise marketing strategies, 

differentiation strategy. 
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