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А Н О Т А Ц І Я

Піленко М. І. Розробка рекламної кампанії в мережі Інтернет.

У своїй кваліфікаційній роботі бакалавра досліджено теоретичні аспекти
організації рекламної кампанії в мережі Інтернет. Крім цього, проведено аналіз
маркетингового середовища компанії «Прогрес» з урахуванням особливостей
їхньої продукції і конкурентних умов. В результаті була розроблена рекламна
кампанія в мережі Інтернет спеціально для компанії «Прогрес».
Ключові слова: Інтернет-маркетинг, сегментування, рекламна кампанія.

SUMMARY

Pilenko М.I. Development of an advertising campaign on the Internet.
In the bachelor's thesis, I studied the theoretical aspects of organizing an advertising
campaign on the Internet. In addition, I analyzed the marketing environment of the
Progress company, taking into account the characteristics of their products and
competitive conditions. As a result, I developed an online advertising campaign
specifically for Progress.
Keywords: Internet marketing, segmentation, advertising campaign.
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