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А Н О Т А Ц І Я  

 

Биханов Т.Р. Маркетингові дослідження як основа вдосконалення 

маркетингової цінової політики 

 

 У кваліфікаційній роботі досліджено роль маркетингових досліджень у 

формуванні ефективної цінової політики підприємства на прикладі ТОВ 

«Sandora». Визначено вплив споживчого попиту, цінової еластичності та 

конкурентного середовища на цінову стратегію компанії. Проведено 

анкетування, SWOT-аналіз, аналіз конкурентів, розрахунок точки 

беззбитковості та прогноз економічного ефекту.  

Запропоновано впровадження нових продуктів у різних цінових 

сегментах, психологічне ціноутворення, A/B тестування та регіональну цінову 

диференціацію.  

 

Ключові слова: маркетингові дослідження, ціноутворення, Sandora, 

стратегія, споживчий попит, економічний ефект 

 

 

SUMMARY 

 

Bykhanov T.R. Marketing research as the basis for improving marketing 

pricing policy 

 

The qualification thesis explores the role of marketing research in the 

formation of an effective pricing policy of the enterprise, using the case of LLC 

"Sandora". The influence of consumer demand, price elasticity, and competitive 

environment on the company’s pricing strategy was analyzed. The study involved a 

consumer survey, SWOT analysis, competitor analysis, break-even calculation, and 

forecasting of economic effect.  

Proposed measures include launching new product lines in different price 

segments, applying psychological pricing, A/B testing, and implementing regional 

price differentiation.  

 

Keywords: marketing research, pricing, Sandora, strategy, consumer 

demand, economic effect 
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