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АНОТАЦІЯ 

 

Авраменко І. О. Конкурентоспроможність підприємства та основні 

напрямки її підвищення 

У кваліфікаційній роботі викладено теоретико-методичні основи 

конкурентоспроможності підприємств та розглянуто основні шляхи їх 

підвищення, здійснено маркетинговий аналіз підприємства. Здійснена оцінка 

конкурентоспроможності компанії ТОВ ”Агроволодар” та розроблені 

рекомендації щодо її підвищення. З урахуванням специфіки діяльності 

аграрних підприємств та конкурентних умов, в яких функціонує 

ТОВ ”Агроволодар”, запропонована стратегія підвищення 

конкурентоспроможності, що включає в себе сегментування та стратегію 

комунікації з клієнтами та земельними орендодавцями. 

Ключові слова: конкурентоспроможніcть підприємства, 

маркетинговий аналіз, аналіз ринку, сегментування B2B ринку, 

позиціонування. 

 

SUMMARY 

 

Avramenko I. O. Competitiveness of  the enterprise and the main directions 

of its improvement  

The qualification work describes the theoretical and methodological 

foundations of competitiveness of enterprises and considers the main ways of their 

improvement, and conducts a marketing analysis of the enterprise. The 

competitiveness of Agrovolodar LLC was assessed and recommendations for its 

improvement were developed. Taking into account the specifics of agricultural 

enterprises and the competitive environment in which Agrovolodar LLC operates, a 

strategy for improving competitiveness is proposed, including segmentation and a 

strategy for communicating with customers and landowners. 

Keywords: enterprise competitiveness, marketing analysis, market analysis, 

B2B market segmentation, positioning. 
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