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ABSTRACT 

 

Mamedova A.A. Development and ways of implementation of the international 

investment project «Open a social media marketing agency in England» 

 

The degree paper considers theoretical and practical aspects of the positioning of 

marketing in social networks and its impact on business in England, studies the state and 

trends of its development, as well as systematizes the classification of the studied product 

group and factors that shape the range and quality. A study of the UK market and the 

relevance of this industry in 2022, resulting in the highest quality business strategy for the 

agency, has been conducted.   

This has allowed modelling the situation in the social marketing market, segmenting 

potential customers in the market under the study, determining the customer’s profile and 

developing a business strategy for the future, which enables justification of the production 

and product range policies of the researched area. 
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А Н О Т А Ц І Я  

 

Мамедова А.А. Розробка та шляхи реалізації міжнародного інвестиційного 

проекту «Відкрити маркетингове агентство в соціальних мережах в Англії» 

 

У роботі розглянуто теоретичні і практичні аспекти позиціонування макретинга 

у соціальних мережах і його вплив на бизнес в Англії , досліджено стан та тенденції 

його розвитку, систематизовано класифікацію досліджуваної групи товарів та 

чинники, що формують асортимент і якість. Проведено дослідження ринку Англії та 

акиуальність цієї галузі у 2022 гоці, в результаті чого виявлено найбільш якісну бізнес 

статегію для агенсва.     

Це дозволило змоделювати ситуацію на ринку соціального маркетинку, 

провести сегментування потенційного клієнта на досліджуваному ринку, визначити 

портрет клієнта та скласти бізнес стратегію на майбутне, що дозволило обґрунтувати 

виробничу та асортименту політику підприємств досліджуваної сфери. 

Ключові слова: маркетинг, агенсво соціальних змі, соціальні мережи. 
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