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АНОТАЦІЯ 

Горенич М.С. Конкурентоспроможність продукції підприємства і розробка 

заходів щодо її підвищення. 

У кваліфікаційній роботі бакалавра було здійснено маркетинговий аналіз 

діяльності підприємства ТОВ «ГІР-ІНТЕРНЕШНЛ». Було досліджено 

конкурентоспроможність його продукції. Було визначено основні методи її 

підвищення конкурентоспроможності, зокрема шляхом запровадження оновленої 

маркетингової стратегії. 

Ключові слова: маркетинговий аналіз, конкурентоспроможність продукції, 

маркетингова стратегія.  

 

 

Horenych M.S. Competitiveness of enterprise's products and development of activities 

to improve it. 

In the bachelor's thesis, a marketing analysis of the activities of GIR-

INTERNATIONAL LLC was carried out. The competitiveness of its products was 

investigated. The main methods of increasing its competitiveness were identified, in 

particular by introducing an updated marketing strategy. 

Keywords: marketing analysis, product competitiveness, marketing strategy. 
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