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АНОТАЦІЯ 

 

Чеховський В.П. Розробка ефективної стратегії збуту підприємства 

Метою роботи є вивчення теоретичних підходів та практичних аспектів 

розробки стратегії збуту підприємства. Відповідно до мети виконані наступні 

завдання по розробці стратегії збуту підприємства: досліджено теоретичні 

джерела сутності поняття «стратегія збуту»; визначено місце й роль стратегії 

збуту у загальній стратегії торгівельного підприємства; визначено необхідність 

розробки стратегії збуту підприємства; проаналізована діяльність досліджуваного 

підприємства й стан організації розробки його стратегії збуту; розроблені 

рекомендації з удосконалення процесу розробки стратегії збуту підприємства. 

 

Ключові слова: стратегія, збут, підприємство, процес, стимулювання, 

контроль. 

 

SUMMARY 

 

Chexovskiy V. Development of an effective enterprise marketing strategy 

The purpose of the study is to study theoretical approaches and practical aspects 

of developing a marketing strategy for an enterprise. According to the purpose, the 

following tasks for the development of the enterprise marketing strategy were fulfilled: 

theoretical sources of the essence of the concept of "sales strategy" were investigated; 

the place and role of the sales strategy in the overall strategy of the trading enterprise is 

determined; the necessity of development of the enterprise marketing strategy is 

determined; the activity of the studied enterprise is analyzed and the state of 

organization of development of its marketing strategy; recommendations for improving 

the process of developing the enterprise marketing strategy have been developed. 
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