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АНОТАЦІЯ 
 

Гаврина Я.Д. Застосування синтетичних засобів маркетингових 
комунікацій в маркетинговій діяльності підприємства. 

В кваліфікаційній роботі бакалавра розглянуто теоретико-методичні 
основи застосування синтетичних засобів маркетингових комунікацій в 
маркетинговій діяльності підприємства, виконано маркетинговий аналіз та 
аудит маркетингової діяльності, розроблено рекомендації щодо впровадження 
синтетичних засобів маркетингових комунікацій у діяльність ТОВ «УЯВИ!». З 
урахуванням специфіки продукції ТОВ «УЯВИ!» та конкурентних умов 
запропоновано ребрендинг та репозиціонування, рекомендовано включати до 
стратегії просування інтеграцію інструментів маркетингових комунікацій, що 
сприятиме підвищенню залученості та лояльності споживачів ТОВ «УЯВИ!». 

Ключові слова: синтетичні засоби, синергія, конкурентоспроможність, 
інтегровані маркетингові комунікації, лояльність, маркетингова стратегія 
просування, TTL-реклама, соціальні мережі, інфлюєнсери, маркетинг подій, 
мерчандайзинг, виставка, діджиталізація, ШІ. 

 
SUMMARY 

 
Gavryna Ya.D. Application of synthetic means of marketing communications 

in the marketing activities of the enterprise. 
The bachelor's qualification work considers the theoretical and methodological 

foundations of the application of synthetic means of marketing communications in 
the marketing activities of the enterprise, performs marketing analysis and audit of 
marketing activities, develops recommendations for the implementation of synthetic 
means of marketing communications in the activities of LLC "IMAGINATION!". 
Taking into account the specifics of the products of LLC "IMAGINATION!" and 
competitive conditions, rebranding and repositioning are proposed, it is 
recommended to include the integration of marketing communications tools in the 
promotion strategy, which will help increase the involvement and loyalty of 
consumers of LLC "IMAGINATION!". 

Keywords: synthetic means, synergy, competitiveness, integrated marketing 
communications, loyalty, marketing promotion strategy, TTL-advertising, social 
networks, influencers, event marketing, merchandising, exhibition, digitalization, 
AI.  



 
 
 


