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АНОТАЦІЯ 

Науменко В.С. Розробка маркетингової стратегії промислового 

підприємства. 

У роботі вирішується проблема розробки та впровадження маркетингової 

стратегії промислового підприємства ТОВ ВКФ “Електропромремонт” для 

зменшення залежності від стану економіки України, збільшення прибутку та 

стабілізації завантаження виробництва. Для цього розглянули теоретико-методичні 

основи формування маркетингової стратегії. Виконали аналіз ринку промислового 

ремонту електрообладнання України, внутрішнього та зовнішнього середовища 

підприємства. На основі отриманих даних, розробили маркетингову стратегію та 

заходи для її впровадження. Довели доцільність та ефективність маркетингової 

стратегії. 

Ключові слова: маркетинг, маркетингова стратегія, промисловість, 

електрообладнання, енергетика, послуги з ремонту. 

 

SUMMARY 

Naumenko V.S. Development of a marketing strategy of an industrial enterprise. 

The Master’s thesis solves the problem of developing and implementing a marketing 

strategy for the industrial enterprise "Electropromremont" to reduce dependence on the 

state of the Ukrainian economy, increase profits and stabilize production load. To do this, 

we considered the theoretical and methodological foundations of marketing strategy 

formation. Analyzed the market of industrial repair of electrical equipment in Ukraine, 

internal and external environment of the enterprise. Based on the received data, a 

marketing strategy and measures for its implementation were developed. Proved the 

expediency and effectiveness of the marketing strategy. 

Keywords: marketing, marketing strategy, industry, electrical equipment, energy, 

repair services. 
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