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А Н О Т А Ц І Я 

 

Химчик А. О. Товарний асортимент підприємства та особливості його 

формування. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи 

формування товарного асортименту ПрАТ «КОМБІНАТ ПРИДНІПРОВСЬКИЙ» 

ТМ «ЗЛАГОДА», здійснено аналіз маркетингового середовища компанії, 

розроблено рекомендації щодо удосконалення асортиментної продукції 

підприємства. У процесі роботи зроблено висновки та пропозиції щодо 

оптимізації товарного асортименту. Результати розробок можуть бути 

використані в практичній маркетинговій діяльності ПрАТ «КОМБІНАТ 

ПРИДНІПРОВСЬКИЙ» ТМ «ЗЛАГОДА». 

Ключові слова: асортимент товару, асортиментна політика, маркетингове 

середовище, ефективність. 

 

SUMMARY 

 

Khimchik A. O. The product range of the enterprise and the features of its 

formation. 

In master’s thesis, the theoretical-methodological basis of the study of the product 

аssortment of PJSC KOMBINAT PRIDNIPROVSKY TM ZLAGODA were reviewed 

the marketing environment of the company was analyzed, recommendations were 

developed to improve the formation of the product аssortment. In the process, 

conclusions and suggestions were made on the formation of a rational structure of the 

company's product аssortment. The development results can be used in the practical 

marketing activities of PJSC KOMBINAT PRIDNIPROVSKY TM ZLAGODA. 

Keywords: product assortment, assortment policy, marketing environment, 

efficiency. 
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