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АНОТАЦІЯ 
 

Єлісєєва Т. І. Вдосконалення маркетингової діяльності підприємства. 

В кваліфікаційній роботі розглянуто теоретико-методичні основи 

організації маркетингової діяльності підприємства, здійснено маркетинговий 

аналіз діяльності, розроблено рекомендації щодо вдосконалення організації 

маркетингової діяльності підприємства ТОВ «ФАВОРИТ ЗНАК». З 

урахуванням специфіки продукції підприємства ТОВ «ФАВОРИТ ЗНАК» та 

конкурентних умов запропоновано впровадження організаційних заходів у 

діяльність відділу маркетингу та збуту, рекомендовано проводити моніторинг 

маркетингових комунікацій та відкрити інтернет-магазин.  

Ключові слова: маркетинг, управління, організація маркетингової 

діяльності підприємства, комплекс маркетингу, відділ маркетингу,  

маркетинговий аналіз підприємства.  

 

SUMMARY 

 

Yelisieieva T. I. Improvement of the marketing activity of the enterprise. 

In the qualification paper, the theoretical and methodological foundations of 

the organization of the marketing activity of the enterprise were considered, a 

marketing analysis of the activity was carried out, and recommendations were 

developed for improving the organization of the marketing activity of the enterprise 

"FAVORIT ZNAK" LLC. Taking into account the specifics of the products of 

FAVORIT ZNAK LLC and competitive conditions, it is proposed to implement 

organizational measures in the activities of the marketing and sales department, it is 

recommended to monitor marketing communications and open an online store. 

Keywords: marketing, management, organization of marketing activities of the 

enterprise, marketing complex, marketing department, marketing analysis of the 

enterprise.  
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